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Bloque Profesional: 270 créditos Bloque Anáhuac: 54 créditos Bloque Interdisciplinario: 42 créditos  = 366 créditos en total

Ser  
Universitario

Antropología 
fundamental

Persona y 
cristianismo

Ética

Humanismo 
clásico y con-
temporáneo

Responsabi-
lidad social y 
sustentabi-
lidad

Electiva 
Anáhuac

Electiva 
Anáhuac

Liderazgo y 
desarrollo 
personal

Taller o 
actividad 
electiva

Habilidades 
de emprendi-
miento

Liderazgo y 
equipos de 
alto desem-
peño

Emprendi-
miento e 
innovación

Electiva inter-
disciplinaria

Electiva inter-
disciplinaria

Electiva inter-
disciplinaria

Taller o 
actividad 
electiva

Formación 
universitaria I

Fundamentos de 
investigación de 
la comunicación 
y el entreteni-
miento

Taller o 
actividad 
electiva

Formación 
universitaria II

Laboratorio 
de post 
producción 
digital

Investigación 
cualitativa de la 
comunicación y el 
entretenimiento

Narrativas 
transmedia

Perspectivas ibe-
roamericanas de 
la comunicación 
y el entreteni-
miento

Laboratorio 
de guionismo

Electiva 
profesional

Electiva 
profesional

Electiva 
profesional

Presupues-
tos para 
proyectos de 
comunicación

Plan de co-
municación 
estratégica

Practicum I: 
Proyectos y 
prácticas de 
comunicación I

Producción 
publicitaria 
digital

Laboratorio 
de diseño 
sonoro

Electiva 
profesional

Comunica-
ción y cultura 
visual

Investigación 
cuantitativa de la 
comunicación y el 
entretenimiento

Análisis de 
contenido para la 
comunicación y el 
entretenimiento

Habilidades 
analíticas 
para la comu-
nicación

Ética de la co-
municación 
y el entreteni-
miento

Introducción 
de la comuni-
cación

Perspectivas nor-
teamericanas de 
la comunicación 
y el entreteni-
miento

Perspectivas 
europeas de la 
comunicación y el 
entretenimiento

Sociología de 
la comunica-
ción y el entre-
tenimiento

Legislación de 
la comunica-
ción y el entre-
tenimiento

Laboratorio 
de montaje y 
post produc-
ción

Practicum II: 
Proyectos y 
prácticas de co-
municación II

Laboratorio 
de fotografía 
digital

Laboratorio 
de produc-
ción de audio

Laboratorio 
de platafor-
mas audiovi-
suales

Laboratorio 
de realización 
cinematográfica 
y producción 
audiovisual

Laboratorio 
de produc-
ción de corto-
metrajes

Comunica-
ción oral y 
escrita

Periodismo

Psicología 
social y 
persuasión

Semiótica 
aplicada

Lenguajes 
periodísticos 
especializa-
dos

Publicidad y 
creación de 
marca

Laboratorio 
de comu-
nicación 
inmersiva

Periodismo 
digital

Relaciones 
públicas

Creatividad 
e innovación 
publicitaria

Remedial Idioma

Comunicación 
organizacional

In
gl

és

Comunicación 
estratégica 
para produc-
tos y servicios

Comunica-
ción corpora-
tiva y talento 
humano

Narración 
literaria

Laboratorio 
de comunica-
ción digital

Periodismo 
de inmersión
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